
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
เดือนสิงหาคม 2566 เท่ากับ 53.4
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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนสิงหาคม 2566 ปรับเพิ่มเล็กน้อยมาอยู่ที่
ระดับ 53.4 จากระดับ 53.3 ในเดือนก่อนหน้า และอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 9 
(นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) ส ำหรับดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับลดมำอยู่ที่
ระดับ 44.1 จำกระดับ 44.6 และดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ)
ปรับเพิ่มมำอยู่ที่ระดับ 59.6 จำกระดับ 59.1 สำเหตุส ำคัญของกำรเพิ่มขึ้น คือ 1) เศรษฐกิจไทย
อยู่ในทิศทำงฟื้นตัว โดยเฉพำะภำคกำรท่องเที่ยวและกำรบริกำร 2) กำรจัดตั้งรัฐบำลมีควำม
ชัดเจนท ำให้นักลงทุนและภำคธุรกิจสำมำรถค ำนวณควำมเส่ียงและผลกระทบต่อกำรด ำเนินงำน 
และ 3) ควำมคำดหวังต่อมำตรกำรภำครัฐของรัฐบำลชุดใหม่ที่อำจแก้ไขปัญหำของประชำชนได้
ตรงจุดมำกยิ่งขึ้น อย่ำงไรก็ตำม รำคำน้ ำมันเชื้อเพลิงประเภทเบนซินและแก๊สโซฮอล์ที่ปรับตัว
สูงขึ้นจำกเดือนก่อนหน้ำ รวมถึงรำคำสินค้ำและบริกำรที่อยู่ในระดับสูง เป็นปัจจัยทอนส่งผลให้
ควำมเชื่อมั่นของประชำชนปรับตัวอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป
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